Учебный план

	
	Наименование разделов и дисциплин
	Всего час.
	В том числе
	Форма контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Консультации
	

	1. 
	Введение и поведение потребителей
	80
	24
	50
	6
	зачет

	2. 
	Исследование рынка
	46
	12
	28
	6
	зачет

	3. 
	Продуктовая политика
	54
	16
	32
	6
	зачет

	4. 
	Политика распределения товаров
	54
	16
	32
	6
	зачет

	5. 
	Продвижение товаров
	54
	16
	32
	6
	зачет

	6. 
	Политика ценообразования
	34
	12
	16
	6
	зачет

	7. 
	Некоммерческий маркетинг
	24
	8
	14
	2
	зачет

	8. 
	Промышленный маркетинг
	10
	4
	8
	2
	зачет

	9. 
	Организация и планирование маркетинга
	34
	8
	20
	6
	зачет

	10. 
	Бизнес-экономика
	46
	12
	28
	6
	зачет

	11. 
	Статистика
	32
	12
	16
	4
	зачет

	12. 
	Общая экономика
	24
	8
	12
	4
	зачет

	13. 
	Итоговый экзамен
	8
	
	
	
	

	
	ИТОГО:
	504
	148
	288
	60
	


